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La decisione di voto si basa su molti elementi, ma i processi cognitivi sono comuni, ovvero esistono

delle regole generali (studiate dalla psicologia, dalla scienza politica e dalla sociologia). Per

esempio, la credibilità di un messaggio dipende da chi la pronuncia e da quale coalizione lo

sostiene; la reazione dipende dalle posizioni e preferenze del target.

Quale obiettivo è raggiungibile e come?

Come influenzare le scelte di voto?
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VOTO RICLASSIFICATI GLI INDECISI (SIMULAZIONE 1)

Base: 1000 elettori Lombardi 
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